Los espaiioles se pasan al pollo

El paro y la desconfianza econémica lastran el comercio @ Las familias cambian sus
El sector cree que atin no ha tocado fondo

habitos hacia alimentos mas baratos
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Carpanta en los afios sesenta so-
naba con un pollo asado. Este va-
gabundo de las historietas de Es-
cobar, que vivia debajo de un
puente y siempre tenia hambre,
consideraba la carne de ave co-
mo el simmum de la riqueza. En
la Espaiia de 2011, sin embargo,
comprar pollo es sindnimo de
apretarse el cinturon. Con la tasa
de paro por encima del 20% y los
niveles de confianza en la econo-
mia bajo cero, las familias han
reducido su gasto en carne de va-
cuno un 3.4%, de cordero mas del
10%, e incluso en cerdo, el 4,8%.
Se han pasado al pollo, del que se
vendieron en enero un 1,5% mas
kilos que un afio antes.

Entre las carnicas, dice el tlti-
mo boletin de consumo de ali-
mentos del Ministerio de Medio
Rural y Marino, “solo crece [el
consumo] de pollo, variedad eco-
némica de carne”. Sorprende ade-
mas el avance de otra modalidad
que se dispara un 51%, la carne
congelada, cuyo precio también
es mds reducido. Entre los pesca-
dos, el mismo esquema: sube el
congelado y baja el fresco. El pre-
cio medio del primero ronda los
seis euros el kilo, un euro menos
que el fresco.

Al margen de decantarse por
los precios mas bajos, las familias
también reducen el volumen de
compra. El Indice General de Co-
mercio Minorista, elaborado por
el Instituto Nacional de Estadisti-
ca, cayd el mes de marzo otro
7.9% respecto al afio anterior. Los
espanoles han recortado sus com-
pras en las pequeias tiendas un
8,5%, en las cadenas grandes (co-
mo supermercados) un 3,9% y, en
las grandes superficies, el 12,5%.
“Creemos que la tendencia no ha
tocado fondo todavia. Seguimos
soportando como podemos la re-
cesion”, dice Manuel-Garcia Iz-
quierdo, presidente de la Confe-
deracion Espaiola de Comercio,
que agrupa a pequeiias y media-
nas empresas.

Los sectores mas golpeados,
enumera Garcia-Izquierdo, son
los que estaban vinculados a la
construccion, como los de mue-
bles o productos del hogar. Tam-
bién en automévil. Solo el textil y
el calzado se comportan mejor y
seran ademas, los que mejor pa-
rados salgan del verano. “Las pre-
visiones de turismo desde el exte-
rior son buenas. Hace pensar que
alegrardn un poco las compras”,
comenta. Sin embargo, seri solo
un respiro a corto plazo.

Xavier Segura, director del Ser-
vicio de Estudios del Catalunya-
Caixa, recuerda que ademas de
una elevada tasa de paro y unas
mermadas prestaciones de de-
sempleo, que cada vez agotan
mids parados, las familias arras-
tran un endeudamiento de tiem-
pos pasados, “que elevaron mu-
cho en las épocas de bonanza”.
Cree que 2011 no serd un buen
afo para el consumo, aunque al-
gunos elementos, como las
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Dos nifias ante el puesto de una polleria en el mercado de La Boqueria, en Barcelona, | CONSUELD BAUTISTA

I Cambios en el consumo doméstico de los espaiioles

M EVOLUCION DEL PIB Y DEL EMPLEO. En %

0 LY

[ndice general

M VARIACION DE LA VENTA MINORISTA SEGUN TIPO
DE COMERCIO. Porcentaje de variacién interanual

Estaciones de servicio

7,9
-3,4

- General sin estaciones de servicio — -8,0

ahorros”, en plena reestructura-
cién y “los comerciantes, a quie-
nes les merma el negocio”. Las
politicas de recorte del déficit,
anade, se han comunicado mal.
Ha sido un goteo de informacion
negativa y constante, que ha
afectado a la confianza y, de rebo-
te, al gasto que entre diciembre
de 2009 y junio de 2009 se habia
ido recuperando un poco.

Los comerciantes consideran
que para reactivar la economia
son necesarias politicas que re-

El repunte de la
inflacion, en el 3,6%,
merma la capacidad
de compra
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perspectivas de tensiones de los
tipos de interés menos elevadas o
la mejora de la demanda exte-
rior, pueden rebajar un poco la
presion. “Pero es un contexto tris-
te, entre los bajos indices de con-
fianza y el crecimiento econémi-
co tan débil que alin experimenta
la economia”, apunta. Todavia fal-
tan al menos dos afos para que
las compras empiecen a recupe-
rar el tono. Para lograr la activi-
dad de antes de la crisis, conside-
ra Segura, serd necesario mirar
al largo plazo.

El aumento del coste de la vi-
da, sefala el Banco de Espafia en
su ultimo boletin, publicado el

viernes, también se suma a la lis-
ta de lastres. “La escasa mejoria
en la percepcion de los hogares
sobre la situacién econémica ge-
neral, influida por las dificulta-
des del mercado laboral, el retro-
ceso del valor del patrimonio de
los hogares y el descenso de la
renta, estan frenando el desarro-
llo de sus planes de gasto, en un
contexto en el que la capacidad
de compra de las familias se estd
viendo mermada adicionalmente
por el repunte de la inflacién”,
recuerda. El IPC se situd el mes
pasado en el 3,8%, su nivel mds
alto desde septiembre de 2008.
Aun asi, apunta a una “débil mejo-
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ra” del consumo que espera vaya
avanzando moderadamente lo
que resta de afio.

“Cuando comenzd la crisis, to-
do el mundo recorté su gasto. En
una segunda etapa, fueron las
rentas bajas v los primeros de-
sempleados. Ahora el ajuste de
gasto llega a la clase media y la
clase media alta, que es la loco-
motora del consumo”, explica Jo-
sé Luis Nueno, profesor de marke-
ting de Iese. Son los funcionarios,
que han visto eémo les recorta-
ban el sueldo e incluso se habla
de eliminar empleos ptiblicos; los
“seudofuncionarios, con trabajos
muy estables, como en cajas de

Crece la venta de
carnes y pescados
congelados, mas
baratos que frescos

duzcan el paro v ayudas para la
financiacién, tanto de los propios
empresarios como de las familias
que deseen comprar. Entre las
propuestas que el Gobierno ha ba-
rajado, la que también gusta a las
grandes superficies, es la de am-
pliar los horarios de aperturas de
las tiendas en coordinacién con
las comunidades auténomas.
Abrir mas, para tratar de vender
mas. La Confederacién de Comer-
cio, sin embargo, se niega en ro-
tundo siquiera a que se plantee la
idea, ya que consideran que aho-
garian del todo a los pequeiios
comercios, con pocos medios pa-
ra ampliar las aperturas.





