SECTORES

A pesar de todo, la prensa escrita sigue siendo un
buen negocio, cuyo mayor atractivo radica en la
generacion de caja y altos beneficios de los jugadores
consolidados. Con una audiencia media de 16 millones
y una penetracion universal iqué otro negocio tiene
tantos clientes cada dia?
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mundo del kiosco
sigue haciendo

gala de una
solvencia
desconcertante

Leer prensa es un
habito. La mitad de
los lectores lo hacen
10 o mds veces
por semana

LA BUENA SALUD DEL ENFERMO TERMINAL

ames Surowiecki, autor
de la Sabiduria de las Ma-
sas define el negocio de la
prensa como “..aparato-
saurios tambaleantes que
pierden a sus clientes mientras si-
guen apoyados en una tecnologia
obsoleta y un modelo de negocio
que se cae a trozos. Por si fuera
poco, Internet ha demolido su
modelo econdémico al permitir
que las empresas se anuncien y
los ciudadanos lean sus noticias
de manera gratuita, en una gran
variedad de soportes digitales”.

Sin embargo, la pasada semana
Cablevision anuncio que pagara
425 millones de euros al grupo
Tribune por Newsday, el tabloide
de NYC. Este nuevo anuncio de
adquisicion, se suma a la compra
hace dos afios del editor de perid-
dicos Knight Ridder por parte de
MecClatchy-4.250 millones de
euros- 0 la de News Corporation
-el grupo de Murdoch- sobre
Dow Jones, editor del Wall
Street Journal hace unos meses
por 3.270 millones de euros.
Aqui, Rizzoli Corriere, pagd, en-
tre lo que desembolso y deuda,
mis de 1,100 millones de euros
por Recoletos.

;Como se explica que mientras
nos pintan a un enfermo termi-
nal, los barbaros se pongan al ace-
cho dispuestos a invertir sumas
imposibles?

El mundo del kiosco sigue ha-
ciendo gala de una solvencia des-
concertante, mis aun acosado
por ese coctel deletéreo de Inter-
net y prensa gratuita que se sirve
en bandeja a una demografia que
se relaciona con la lectura de una
forma cada vez mas casual e im-
previsible.

El informe de Medios Impre-
sos de Havas Media correspon-
diente al acumulado de este pri-
mer cuatrimestre de 2008 pre-
senta que con un dato de 41,7, la
audiencia de diarios es la mayor
desde 1998. Y si bien la gratuita
crece en un punto y medio, la de
pago cede solo una décima. Leer
prensa es un habito. La mitad de
los lectores lo hacen 10 o mas ve-
ces por semana. Tan solo un 2%
de los que leen lo hacen una vez
0 menos por semana. Dedican a
ello mds tiempo que nunca.

LOS MAS LEIDOS

Entre los 10 periddicos mas lei-
dos en Espana se encuentra el
que tienen ustedes en sus manos.
Eso si, el lider, el cuarto, el quin-
to y sexto en circulacion son gra-
tuitos, y suman una tirada de 4
millones de ejemplares, casi el do-
ble que la suma de los 15 mas im-
portantes de pago. Tan solo hay
dos nacionales y dos deportivos.
Crece también la inversion en pu-
blicidad, que es de 1.894 millones
de euros (6% mds que en 2006),
mads grande que la de toda la In-
dia en medios impresos.

Algo similar sucede con las re-
vistas, que aumentan sus lectores
y el tiempo dedicado a la lectura,
especialmente en los formatos
mensuales, De las 10 primeras, 6
pertenecen a la especialidad car-
diovascular-de hecho, las 4 pri-
meras-. Crecen audiencia, circu-
lacién e inversién publicitaria.

Esteban Garcia es el propieta-
rio de Kiosco Edition, la mejor
tienda del ramo que conozco en
Barcelona. Esteban localiza cual-
quier ejemplar o suscripeion que
le hava pedido. Espero con ansie-
dad Ia llegada, los viernes por la
tarde, del paquete de Esteban, ya
que, ademas, siempre incluye al-
guna publicacion que cree que
puede ser de mi interés (nunca fa-
lla) combinando la autoridad de

Compra de periddicos en un kiosco

opinion del medio impreso con
eF factor sorpresa o descubri-
miento, un beneficio que no per-
tenece a su dominio. Esteban se
convierte en una especie de reali-
zador de tv que me empuja pro-
gramas -revistas- no solicitadas,
pero siempre estimulantes.

“No es cierto que la recesion se
esté notando en este kiosco. Si al-
gun editor lo afirma, que revise
su producto, porque otro debe es-
tar sacandole los lectores. La ma-
la coyuntura no nos afecta, al me-
nos aun, pero a mi me preocu-
pan, y mucho, otros elementos
de fondo, que notaremos a largo
plazo. Por ejemplo, la desapari-
cion del tebeo, del comic, que es
un eslabon ineludible en la cade-
na de formacion del habito de lec-
tura del nifio”.

Desde el mostrador de la tien-
da se ven muchas cosas que hoy
son aun latentes, pero permiten
adivinar hacia donde va esto de
leer, que es algo que no va a arre-
glar Harry Potter solito.

Hasta los 5 afos, nos compran
lo que leemos, que son cuentos.
Los abuelos mas que las abuelas,
v lo reciben los nifios mas que las
nifias. Que las mujeres lean mas

ue los hombres no es el resulta-

o de habitos que se adquieren
en la infancia, sino de alternati-
vas en la adolescencia.

La influencia del género en lo
que se lee se instala tan pronto co-
mo entre los 5 y los 10 afios. Los
nifios con los Pokemon y los Na-
ruto. Las chicas con Wings. De
modo que no se extrafien si a sus
hijos se les pone cara de japonés,
porque es una oferta casi mono-
polistica a esa edad. Reciente-
mente, las colecciones y revistas
de lucha libre (Pressing, Wrest-
ling, de origen italiano) se han in-

troducido entre los chicos. No
hay contenido espafiol (DDT, Tio
Vivo, Hazarias Bélicas. Los france-
ses (Pilote) o americanos (Marvel
0 Disney) han desaparecido tam-
bién.

Sin otras alternativas que las
revistas de informatica y video-
juegos, los varones abandonan el
sector antes de los 15 afios, mien-
tras que las chicas pasan de sema-
nales a quincenales con las revis-
tas de idolos, que ellos no pueden
ser vistos comprando. Super Pop
0 Bravo son incubadores de los
habitos de lectura de revistas de
las mujeres espanolas (por terri-
ble que suene).

Los varones se mantienen fue-
ra de los kioscos hasta los 20
anos, salvo visitas esporadicas en
pos de revistas de hobbies, algo
de deportiva y las de motor,
Ellas, sin embargo, tienen pro-
ductos editoriales bien calibra-
dos en contenido precio y forma-
to, como Cuore o In Touch.

A partir de los 20 afios los hom-

bres vuelven a entrar en el kiosco
vy lo hacen con revistas generalis-
tas (FHM, Primera Linea) mas
motor y las divulgativas (Muy In-
teresante o Quo). Las mujeres no
han salido del kiosco nunca, y en-
tran de lleno en dos tipologias:
las del corazén tradicionales
(donde Hola, Lecturas, 10 Minu-
tos'y Pronto, reinan) Las mujeres
suelen comprar mucho mas por
lo que sale en la portada que los
hombres, que hojean mas, comen-
tan mas y?\acen bromitas, proba-
blemente encantados de recono-
cerse de nuevo en el kiosco. El tic-
ket de las mujeres sigue siendo
mayor que el de los hombres.
Entre los 25 v los 35 afios los
hombres estin siendo bombar-
deados por las de estilo de vida

(GQ, Squire), o las de contenido
erotico (Playboy, Downtown).
Ellas suman las de tematicas de
fertilidad, embarazo y cuidado
del bebé, y las de autoayuda.

A los 30 anos, el volumen de
compra y frecuencia de visita se
van igualando, al menos hasta
hoy. Eso va a ser por el peso de la
prensa diaria. Es entre esta época
v los 50 afos cuando el kiosco sa-
ca mas provecho al consumidor.
A partir de esa edad, la pérdida
de vista va expulsindole hasta
convertirle en un abuelo que
compra para otros. El sector de-
bera prestar mds atencion a este
grupo si se confirma la desercion
de los varones jovenes.

La prensa escrita sigue siendo
un buen negocio, cuyo mayor
atractivo radica en la generacion
de caja y altos beneficios de los
jugadores consolidados. Con una
audiencia media de 16 millones y
una penetracién universal ;qué
otro negocio tiene tantos clientes
cada dia?





