CONSUMO

Los propietarios de viviendas consumian bajo una
ilusion de riqueza que se apoyaba en la creencia de
que su patrimonio tenia un valor mucho mas alto que
el real, y que, a ese precio 0 en todo caso aun
descontando ese activo, tenia la liquidez de un

depdsito bancario
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PERCEPCION ES REALIDAD

n los 20 afos que llevo
trabajando en este sec-
tor”, me comentaba un
directivo de una cadena
de distribucion interna-
cional, “nunca he visto este gra-
do de resignacién por parte de to-
dos: proveedores o concurrentes.
Por una parte, no se libra ningu-
na linea del consumo; ni el inmo-
biliario, el automovil, el equipa-
miento de las personas o los ali-
mentos. Por otra, no distingue en-
tre fabricantes y detallistas ni en-
tre geografias porque este desca-
labro se estd produciendo en to-
do el mundo. Si clasificamos los
paises en productores de mate-
rias primas (Sudamérica y Orien-
te Medio), los que cuentan con la
mano de obra y son las factorias
del mundo (Asia) v los que son
los mercados (EE.UU. y Europa),
solo se libran de este clima de pe-
simismo y retraimiento del con-
sumo los primeros. Lo que esta-
mos haciendo todos es intentar
salvar los muebles y no tomar
riesgos porque lo que viene pue-
de ser peor”.

La mayoria de los directivos de
empresas de distribucion con los
que hablas te cuentan cosas asi.
Como desde hace tres lustros en
Espaiia lo tinico que han hecho
es crecerT y crecer en ventas, el pa-
ron que se esti produciendo aho-
ra es mas doloroso del que se pro-
duce en otros lugares. También
es, de acuerdo a las fuentes esta-
disticas publicadas, mas agudo
que en otros mercados europeos,
salvo quiza el italiano.

Muchos de esos directivos no
se han enfrentado con un ejerci-
cio en que sus ventas absolutas
tengan un crecimiento negativo,
lo que unido a que tampoco han
tenido que vérselas con la infla-
cion, convierte la situacién ac-
tual en un rompecabezas,

MUNDO DEL CONSUMO

Lo curioso es en qué forma se ha
producido. Los espanoles no so-
mos mucho mis pobres en mayo
de este ano que en diciembre del
pasado, y sin embargo, si que con-
sumimos como si lo fuéramos. El
consenso entre los detallistas con-
sultados es que al consumidor le
ha sentado mal el coctel de tipos
de interés altos, inflacion en los
alimentos y costes de energia. Pe-
o las causas son mds complejas,
En el mundo del consumo, per-
cepeion es realidad.

Robert Frank, un economista
americano, ensu libro Falling Be-
hind que se podria traducir como
Perdiendo Puestos, sostiene que
la clase media americana lleva 20
afios retrocediendo en bienestar
como L'(ﬂ‘lﬁe(.'llﬁ’“(_'ik] L‘L‘ un repar-
to cada vez mads desigual de la ri-
queza.

Frank observa que en los dece-
nios posteriores a la segunda gue-
rra mundial, la renta de las fami-

lias crecié practicamente por
igual para cualquier clase social.
De ese modo, el 20% mads pobre
vio crecer su renta 116% entre
1949 y 1979, El grupo que queda-
ba en medio la vio crecer un
113%. El 25% mas rico, la aumen-
té ligeramente por debajo de
100%, aunque en términos abso-
lutos suponia més dinero porque
la base también era mas cuantio-
sa. Entre 1979 y 2003, en la era
Reagan, el 20% mds humilde me-
joré un 3,5% El de en medio,
12,6% y el 5% mas rico 68%. En la
era Bush 11, el pobre 9%, el de en
medio 15% y el 1% mis afortuna-
do de mas riqueza 201%

Como el gasto en consumo es-
ta muy asociado a la renta, esta
variable también ha ido aumen-
tando acompasadamente alo lar-
go de esos periodos. Por tanto, en
los 1940's y hasta los 1970, to-
dos los ciudadanos americanos
tuvieron la oportunidad de consu-
mir mas, cada cual segin sus posi-
bilidades pero percibiendo que la
carrera de ratas avanzaba al mis-
mo ritmo; nadie adelantaba a
otro, y el pelotén se mantenia
compacto. Sin embargo, desde ha-
ce 20 afos, la clase media ameri-
cana se ha quedado descolgac
de los mis afortunados, y cada re-
cesion la deja mas maltrecha.

Aunque las familias de clase

Una mujer mira un escaparate

media no ganan en relacion a lo
que ganaban, mucho mas que ha-
ce veinte afios, acostumbradas a
imitar lo que hacen los mas ricos
(v mis atin lo que compran) han
adquirido coches mejores, casas
mas caras, electrodomésticos y
vacaciones en proporciones ex-
traordinarias, y para pagarlas
han tenido que endeudarse como
nunca. Como cada vez la fractura
entre los mis ricos v la clase me-
dia es mayor, imitar el estilo de
vida de los primeros es para los
segundos imposible. Aqui es don-
de la percepcion se separa de la
realidad.

CRECMIENTO EQUILIBRADO

En nuestra economia esto suce-
de igual. Probablemente y como
siempre aqui, exacerbado por la
prisa por recuperar el tiempo per-
dido por una entrada tardia. Tam-
bién aqui experimentamos en los
60's, 70's v 80's un crecimiento
porcentual de las rentas mucho
mids equilibrado que el que he-
mos experimentado en los tlti-
mos 10 afios. Y ese crecimiento
en las rentas se traduce, como en
¢l caso americano, en las decisio-
nes del consumo.

De acuerdo a TNS, en 2008
20% de los 45.8 millones de em-
padronados pertenecen a la clase
baja; 26% a la media-baja, 33%
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forma la clase mediay el restante
21% de los individuos pertenece
ala clase acomodada (media alta
y alta),

Esta distribucion de la pobla-
cion tiene efectos desiguales en
la situacion del consumo. Empe-
zando por la clase media baja, el
desarrollo econdmico del dltimo
decenio es inexplicable sin el
efecto de la inmigracién en la de-
mografia. Espafia ha crecido en
poblacién entre 1995 y 2007 en
55 millones de personas, de
acuerdo al INE, bastante por en-
cima del de la UE. Podriamos fa-
cilmente sumar otro millén ;
va que no todos los nuevos estan
regularizados. Si elimindramos a
la inmigracién, Espafa no habria
crecido en poblacidn. Practica-
mente todo nuestro crecimiento
demogrifico se produce en los
segmentos mas vulnerables de la
pirdamide de hogares a los que
mis pueden acusar la inflacion
en alimentos y energia.

LA CLASE MEDIA

Pero algo similar ha sucedido en
la potente clase mediay mediaal-
ta espafiola, que es esencial para
el erecimiento del consumo. La ri-
queza de la clase media espanola
es ain muy dependiente de los
bienes inmobiliarios. En el afo
2004, casi 70% de los hogares es-
panoles eran en propiedad y 18%
en acceso a propiedad, es decir es-
taban siendo comprados a través
de hipotecas. Sus propietarios
consumian bajo una ilusién de ri-
queza que se apoyaba en la creen-
cia de que su patrimonio tenia un
valor mucho mais alto que el real,
y que, a ese precio o en todo caso,
aun descontando ese activo, te-
nia la liquidez de un depdosito
bancario. Desaparecidas las dos
certidumbres, la clase media es-
pafiola se ha sentido repentina-
mente empobrecida. A lo sumo,
el que puede afirma que va a des-
tinar mas dinero al ahorro.

;Y qué sucede con los mas afor-
tunados? Unos, aquellos cuya ri-
queza es de origen inmobiliario,
han experimentado un empobre-
cimiento real y agudo. Pero los
otros, los que se salieron a tiem-
po o que deben su riqueza a otros
origenes, procuran mantenerse li-
quidos y ahorrar, para entrar
mds adelante en el inmobiliario a
por las oportunidades,

Si bien se llevaba creando un
clima de pesimismo alrededor
del inmobiliario por espacio de
un afio, rematado con la crisis de
las subprime, en mi opinién fue la
campana electoral, y en particu-
lar esa formula televisiva de los
debates entre ministros y candi-
datos lo que, con la misma con-
tundencia que influyeron en el es-
tado de las elecciones, expusie-
ron con crudeza una vision entre
pesimista y catastrofista de la eco-
nomia, Gano la pesimista,






