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La critica al consumo navidefo ignora que es un motor de la economia
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Hl autor defiende fa
eleccion «soberana»
de comprar en Navida
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Como todos los afios en estas fe-
chas, la prensa escrita (y en menor
medida, los medios audiovisuales)
ha arremetido contra el consumis-
mo que lo invade casi todo en este
periodo navideno cada vez mds ex-
tendido con el que concluye el atio.
Unas veces con buena intencién, y
otras como resultado de la indoten-
cia que impregna esre brindis al
sol siempre politicamente correc-
to, que incluso sus propios autores
saben inocue. Bl arpumento contra
el consumo parte de corrientes
muy distantes, que tal vez solo en-
cuentran casa coinin en fa demo-
nizacién de algo quc el ciudadano
quiere y acaba haciendo siguiendo
su libre albedrio: consunir.

Se nos recuerda que otros, mds
necesitados, no pueden hacerlo.
Que constituye un despilfarro in-
necesano e insostenible; (e va en
contra de aquello que encarna el
espiritu de la Navidad. Se nos pide
moderacion, y a veces incluso opo-
sicion civil en forma dc huelga. Se
nos pinta a un cindadano indefen-
so ante la publicidad, recién gra-
duado al estatus de consumidor,
dispuesto a caer en las redes de la
bestia negra: el consumo.

El caso es que, junto a buena in-
tenuidn y alguna peor, hay una do-
sis similar de papanatismo detras
de la oposicion al consumo navi

deno. éQué creen sus detractores
que hay detrds del consumo? Detrds
de este mal de fin de aho (seguido
por otra causa peor, las rebajas de
principios del siguiente) estd el 60%
de nuestro producto intertor brato
(P1B) que se crea precisamente a
través del consumo. De como se
comporte esta variable en Navidad
depende, en buena medida, 1a tra-
yectoria de nuestra economia en el
2004,

Piense ¢l lector en Japon, donde el
consumidor ha dejado de hacerlo
como lo hacia, sumiendo su eco-
nomia en la depresién mds profun-
da de su historia recente. O mire ha-
cia Alemania, donde la abundancia
y el gasto se han trastocado en fruga-
Hdad contraconsumista.

Lo cierto es que a los tipos de in-
terés actuales y frente a la volatili-
dad de los mercados de capitales,
hay pocas alternativas que se le pue-
dan proponer a los frutos de su tra-
bajo duro y a veces precario.

Que los ciudadanos se lancen al
consumo y sobre todo, que lo hagan
los mas pobres de Buropa, no es mais
que el resultado de sus expectativas
personales. Es decir, gastan aquello
jue creen que tienen de manera per-
manerite, ¢ cuando pueden, los re-
cursos obtenidos a través de su capa-
cidad de endeudarse a tipos de in-
terés imposiblemente mds bajos de
los que disfrutan hoy. Y o hacen
porque creen que no hay alternati-
vas mcjores.

Que to hagan hoy no quicre decir
quc se hayan deshumanizado, que
se hayan convertido en materialistas
invasores de calles mayores y cen-
tros comerciales como marineros
ebrios en tierra finme buscando don-
de quemar la paga. Es porque por
fin podemos hacerlo en aquello que
queremos, Y no solo en la coberfura

Dudo que la renuncia
a consumir de los que
pueden favorezca a

los que estan excluidos

de 1o imprescindible, es decir, en fo
que necesitamos.

El gasto individual ha crecido et
50% en algo mds de un decenic. En
lo necesario, alimentacion y en vesti-
do, por ejemplo, lo ha hecho mds en
tan sélo el 6% y el 12%, respectiva-
mente. Esto le ha sucedido a mu-
chos mds espafioles que nunca an-
tes, mejor educados e inforimados, y
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con tantas alternativas que obligan

a los que ofrecen a invertic en men-
sajes para atraerles y hacerse oir an-
te un individuo solicitado quizi por
demasiados proveedores.

Y esto ha pasado en nuestro pafs
dando entrada en ¢l flujo econdmi-
co a muchos mds cindadanos que
aquellos que atin han quedado ex-
cluidos. Este es otro de los argumen-
tos de los criticos del consumo. Hay
conciudadanas que no cuentan con
recursos ni capacidad de endeudar-
se para obtenerlos. ¥1 no consumo
de los que pueden, iva a favorecer la
situacién de los excluidos? Lo dudo.

Hay sectores a los que esta hostili-
dad ingerua e inofensiva, pere cada

vez mds generalizada entre los que
tienen a su alcance generar estado
de opinién, puede resultar preocu-
pante. En nuestro pais, la industria
de los turrones vende 12 préictica
totalidad de sus productos er estas
fechas; los cavas, por encima de
60%; los vinos de calidad, 1as fra-
gancias y perfumes, otro tanto; los
Juguetes 75%... y padriamos seguir.

No hay un solo sector que no ex-
perimente una estacionalidad favo-
table en estas fechas. éQué deben
pensar los viticultores, los envasa-
dores, los agricultores, los detallis-
tas, entre otros, cuando leen estos
ataques hacia su agosto on diciem-
bre? éPar qué no se producen estos
ataques en verano, cuando oiros
sectores s¢ preparan para atender
oo gasto discrecional del ciudada-
no consumidor soberano?

Pero aun hay mids. Buena parte
de las empresas que lideran estos
sectores sensibles al gasto en Navi-
dad mantienen sus centros de deci-
sion en Espaiia (v muchas de ellas,
en Catalunya, como cs ¢l caso del
cava, la perfumeria selectivay la
masiva, 0 los vinos de elevada cali-
dad).

Algunos de estos sectores depen-
den no solo de estas fechas, sino
del consumo nacional para seguir
creando empleo e innovando en
calidad, en marca y sosteniendo
sectores de peyueios proveedores
que se verian abocados a la ruina
como respuesta a su buen hacer,
que obtiene buena parte de sus re-
sultados cansecuencia del sufragio
en los mercados, precisamente en
estas fechas.

Detrds del consumo hay em-
pleo. También hay un derecho in-
dividual tan respetable como el de
expresion que ejercen sus oposito-
res. Nunca inferior, i






